
4月2日世界自闭症日

2015蓝色行动—人人都是笨小孩

公益倡导活动



世界自闭症日

4月2日，世界自闭症日

自闭症，医学上也称孤独症。全球有6700万人患有自闭症。在中国，估计

有160万自闭症儿童。

自闭症是一种广泛性发育障碍，由于先天脑部发育不足，使自闭症患者在语
言能力、认知能力和信息处理能力方面有所缺失。自闭症的核心症状表现为
交流障碍、社会交往障碍、兴趣狭窄和刻板重复行为。自闭症孩子需接受长
期的康复训练，无法接受义务教育以及正常就业等问题，导致自闭症患者的
家庭存在沉重的经济负担、社会歧视，自闭症家庭一直陷入孤立无援，沉默
孤寂的状态。



蓝色行动是壹基金海洋天堂计划的关爱自闭症儿童大型倡导活动。

2012年4月2日，壹基金携手大福基金、腾讯公益慈善基金会、招商银行等

机构首次在中国发起“壹基金蓝色行动——关注自闭症儿童大型倡导活

动”，至今，蓝色行动进入第四年。活动通过线上线下多种形式互动，如各

大城市地标建筑物变蓝、淘宝商城义卖、蓝人街头快闪等，希望借此呼吁社

会各界关注自闭症群体，积极主动地帮助他们融入社会，用爱温暖他（她）

们的心。

蓝色行动



4月2日，这一天……



2015

活动主题



主视觉

1.主视觉文案：
你怪点，我慢点
你倔点，我笨点
人人都是笨小孩

2.画面风格：
四个点点



项目以“人人都是笨小孩”为主题。将“笨”符号化、概念化。
意在通过有趣的形象和生动的解读，让公众产生共鸣和同理心。

主题阐释



主视觉-延伸

1.主视觉文案：
你怪点，我慢点
你倔点，我笨点
人人都是笨小孩

2.画面风格：
人物抱抱枕+卖萌照



贴心说：谁没有笨笨的时候

温暖说：爱上缺憾的人生最精彩

真心说：彼此相对，都是孩子

大声说：人人都是笨小孩

2015年，深圳，贵阳，西安，北京，上海，广州，中国六大城市
启动爱的密码。老天给予每一个人的不同，是因为我们都有自己
的那一点点。我们接受所有的特殊孩子，是因为我们知道老天的
美意，他让我们每一个人就是如此的不同，也让我们都如此相同。
每一个人都可以笨点点，我们的社会也可以慢点点，自己可以倔
点点，包容别人怪点点。这就是爱的力量，更是爱的海洋。

笨小孩的天真，留给真爱的人

主题文案



• 通过线上线下主题公益活动，推广“人人都是笨小孩”的理念，促使
更多公众关注、了解自闭症儿童，促进社会的包容与接纳。

活动目标



第三阶段：
4月2日以后

媒体平台在四月
继续关注自闭症

预热 引爆 延续

第二阶段：
4月2日 世界自闭症日

多平台联动,人人参与
北京等各地线下活动引爆
平媒及网媒发布专题报道

第一阶段：
3月27日-4月1日

各地公益机构开始线下预热活动
各大平台联合推广上线

平媒及网媒准备采访素材
明星名人预热

连咖啡连咖啡

活动节奏



“笨小孩”公益艺术展
北京站

线上

线下 “敢爱笨小孩”
-蓝色之夜公益晚会

各地公益伙伴
落地活动

点亮蓝灯行动

活动形式

活动内容

- 在大型商超或高人流量的
公共空间，开展公益艺术
展，通过100个雕塑和视频，
让公众了解自闭症儿童及
其家庭背后的故事。

- 结合画展、小型音乐会、
真人图书馆等周边活动，
扩大倡导效应。

- 自闭症儿童天赋展示及与明

星嘉宾精彩节目表演；

- “笨小孩公益艺术展”北京

站启动及媒体发布；

- 自闭症领域调研数据发布；

- 合作伙伴分享敢爱故事；

- 亮蓝仪式。

- 4月2日当天，全国各地100
多家公益组织在当地开展各
种形式的落地活动，响应蓝
色行动。如画展、音乐会、
公益骑行等等，嵌入敢爱笨
小孩主题。

- 北京及全国主要城市标志建
筑物变蓝

- 英菲尼迪88家4S店、10万车
主为爱变蓝

-嘀嘀打车推出“笨小孩专车”
响应蓝色行动

-连咖啡杯套产品号召参与蓝
色行动，关注获得红包兑换

活动计划

壹基金及伙伴线上发起
活动和倡议书

明星及名人多渠道
互动及话题传播

多平台合作 视频传播与互动

- 壹基金及合作伙伴在自媒
体渠道，包括官网、官微、
微信服务号等发起活动，
并发布媒体通稿。

- 设置活动主题页面。

- 邀请明星、名人通过微博
等渠道分享笨小孩故事，
并至少@三个好友，形成
话题和互动。

- 招商银行、新浪微公益、
支付宝E公益平台、腾讯乐
捐等互动专题上线。

- 嘀嘀打车微信平台开机页
面添加笨小孩活动。

- 连咖啡线上平台界面推广
蓝色行动。

- 与视频网站合作，开展“人
人都是笨小孩”系列视频展映，
100个微视频，100个感人的
故事。

3.27-4.3

4.2



第一阶段：发起预热

3月27日至4月1日



我们都是笨小孩

明星/名人发起

朱亚文



明星发起，网友呼应

1.随意摆出一些互动的照片
2.将代表自己的点点贴上
3.说一段自己笨的故事
在生活／工作中，我也有很多笨的地方／
人人都是笨小孩
我是笨／怪／倔／慢点点，某某某
4.同时@自己的3位好友，照此接力。

我常常会迷路，找不到方向，比别人总是晚一步到达终点，但出发总归是美好的。每
个人都有笨点点、慢点点、倔点点和怪点点的时候。世界因为不同而多彩。#人人都
是笨小孩#，我是慢点点许晴。点名倔点点@文章 慢点点@宋佳 怪点点@邓超 ，和
我一起加入关爱自闭症行动！

微博微信示范：推广大使许晴







壹基金联合各发起伙伴，发布倡议书、媒体邀请函和新闻
通稿；

壹基金官网出活动Banner, 链接到活动内容；

壹基金微信、微博等主画面调整为“人人都是笨小孩”主
画面；

英菲尼迪总部发起号召令
——经销商、车主响应加入“笨小孩”

英菲尼迪经销商代表
——推动4S店、车主加入“笨小孩”

线上活动——网友分享



发起视频



“我的‘笨’故事”视频 我的“笨”故事 示范样本

一、自我介绍
我是某某某／我从事什么职业
在生活／工作中，我也有很多笨（倔、怪或慢选择其中
之一）的地方
其实，我也是个X小孩

三、通过自己的例子，得出结论
所以说，人人都是笨小孩
我是笨／怪／倔／慢点点 ，某某某

二、讲故事
A: 我记得小时候，在农村／上学，发生了什么事情…
B: 我做过最X的一件事情就是...
C: 在生活中，哪些方面是技不如人的
D: 在生活中，总会发生一些让人哭笑不得的事情，
例如：自己是个路盲；自己总是记错时间；
E: 在生活工作中，自己有很倔的一面
F: 在别人眼中，自己曾经做过“怪”事情，或者自己的
“怪”习惯



多平台互动专题上线

招商银行总行、招行信用卡中心
——小积分微慈善、响应“人人都是笨小孩”

腾讯公益
——通过平台响应“人人都是笨小孩”

阿里公益平台
——通过平台响应“人人都是笨小孩”

腾讯乐捐

天猫公益店

……



滴滴打车互动专题上线

滴滴打车微信平台
——开机界面与微信推广，添加笨小孩积分活动

滴滴专车线下推广
——开发活动周边，推动用户加入笨小孩行列

滴滴
只是个笨小孩

笨笨出租车

为爱笨一滴



连咖啡线上线下推广

连咖啡线上平台
——界面推广响应并号召“人人都是笨小孩”

连咖啡线下推广
——杯套产品号召加入“人人都是笨小孩”

关注获得红包兑换



第二阶段：活动爆发

4月2日



笨小孩公益艺术展-北京站

100个笨小孩艺术品巡展至北京，扫一扫即可关注到每个真实的生命故事



视频传播与互动

100个微视频，
100个笨小孩故事



“敢爱笨小孩”—蓝色之夜公益晚会

自闭症儿童天赋展示及与明星嘉宾精彩
节目表演

“
笨
小
孩
公
益
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术
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动
及
媒
体
发
布

合
作
伙
伴
分
享
笨
小
孩
故
事
，
鸣
谢
合
作
伙
伴 实现全国“笨的创举”，齐齐点亮蓝灯仪式

自闭症领域调研数据发布



全球亮蓝



全国公益机构响应

各地网络机构以变蓝与加入笨小孩为主

要形式。加入人人都是笨小孩的主视觉元

素。

各个机构同步参与到“人人都是笨小孩”

的网络互动中，将线下的图片通过微博上

传。



第三阶段：活动延续

4月3日以后



笨小孩公益巡展
北京、上海、广州

海洋天堂
持续月捐

全国公益组织
“敢爱笨小孩”自闭症融合活动

……



谢 谢


